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Este manual reúne las herramientas básicas para el 
correcto uso y aplicación gráfica de la marca ICP en 
todas sus posibles expresiones. Ha sido ideado pen-
sando en las necesidades de todas aquellas personas 
responsables de interpretar, articular, comunicar y 

aplicar la marca en sus diferentes ámbitos.

El correcto y consistente uso de la marca ICP contribuirá 
a que consigamos los objetivos de identificación y re-
fuerzo de la misma. Es un trabajo de equipo, en el que 
todos participamos para hacer de ICP una gran marca.
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MISIÓN 
VISIÓN

Sobre el
ICP

El Instituto de Cultura Puertorriqueña (ICP) tiene como misión conservar, 
promover, enriquecer y divulgar los valores culturales del pueblo de Puerto 
Rico y lograr el más amplio y profundo conocimiento y aprecio de los mismos.

Con la memoria y la promesa de la cultura, los distintos niveles, sectores, 
edades e intereses de la comunidad crean el conjunto de modos de vida, 
costumbres y manifestaciones artísticas que nos identifica como país. El ICP 
existe para preservar y divulgar estos saberes, difundir internacionalmente 

nuestro talento y enriquecer el amor a lo propio.



GUÍA DE MARCA

Nuestra historia
RESUMEN

El 30 de junio de 1955 la Asamblea Legislativa de Puerto Rico aprobó, 
por mayoría de votos, el proyecto de ley en virtud del cual se creaba el 
Instituto de Cultura Puertorriqueña, corporación pública dedicada al estudio, 
la conservación, divulgación y enriquecimiento de la cultura puertorriqueña.

Por ser la cultura puertorriqueña un bien que pertenece a todos los que 
con nosotros conviven, constituye un deber de todos los individuos e insti-
tuciones del País, el defenderla, promoverla y, antes que nada, conocerla.

El Instituto inició sus funciones en noviembre de 1955. Su primer Director 
Ejecutivo fue el Dr. Ricardo E. Alegría Gallardo, quien guió la agencia 
hacia dos objetivos fundamentales: estudiar y conservar el patrimonio 
histórico -cultural; estimular, fomentar, promover y divulgar las diversas 
manifestaciones de la cultura puertorriqueña.

En términos generales, la estructura organizacional del ICP responde a las 
funciones que la ley le asigna. Varios programas atienden los siguientes 
aspectos especializados de la cultura: fomento de las artes, las artes 
plásticas, las artes populares, la arqueología, los museos y los parques, 
los monumentos y las zonas históricas, la música, las publicaciones y 
las grabaciones, el teatro y la danza, el Archivo General y la Biblioteca 
Nacional; y extiende su gestión de promoción cultural por toda la Isla
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Nuestros valores

CONTRIBUIR A CONSERVAR, PROMOVER, ENRIQUECER Y DIVULGAR LOS 
VALORES CULTURALES DEL PUEBLO DE PUERTO RICO Y LOGRAR EL MÁS 
AMPLIO Y PROFUNDO CONOCIMIENTO Y APRECIO DE LOS MISMOS.
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Nuestro logo

INTRODUCCIÓN
El escudo o emblema del Instituto de Cultura Puertorriqueña, aprobado en 
1956, fue concebido por el Dr. Ricardo E. Alegría. Su ejecución artística 
estuvo a cargo del destacado pintor y grabador, don Lorenzo Homar.

El emblema representa las tres culturas y razas que dieron origen a la cultura 
y al pueblo puertorriqueño.

La aportación del elemento aborigen está significada por el cacique indígena 
que sostiene en sus brazos un cerní, talla en piedra representativa del arte 
taíno. Le rodean plantas autóctonas de la Isla: la yuca, el maíz y el tabaco.

La aportación del elemento español está significada por el caballero ataviado 
a la usanza del siglo XVI, que sostiene una gramática de la lengua castellana. 
Le sirven de fondo las tres carabelas del descubrimiento, en cuyas velas se 
destacan la figura de la cruz, símbolo del cristianismo.

La aportación africana está representada por el negro que sostiene un tambor 
y un machete. Junto a él figuran una máscara y una mata de plátanos. Tanto 
el tambor como la máscara simbolizan la música y las manifestaciones 
folklóricas que la cultura negra legó a Puerto Rico.

El machete alude a la gran contribución del trabajador en el desarrollo de 
nuestra agricultura, mientras que la mata de plátanos constituye un recordatorio 
de las plantas traídas de África.

A la inscripción que rodea el emblema, sirve de broche el Cordero Pascual, 
símbolo principal del escudo de Puerto Rico.
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INTRODUCCIÓN

Normas de marca
Para evitar resultados no deseados en la puesta en práctica de la marca ICP 
se tienen que seguir una serie de normas genéricas. El valor de una marca 
depende en gran medida de la disciplina en su aplicación. Con el objetivo 
de no debilitar el mensaje visual de la marca es fundamental evitar los efectos 
contraproducentes en su aplicación.

Un uso desordenado de la identidad visual crea confusión, y repercute muy 
negativamente en el perfil de la marca y en la percepción que el público ha 
de tener de sus valores y servicios. Ordenar y aplicar de forma correcta el 
logotipo es garantía de que transmitirá perfectamente la jerarquía dentro del 
conjunto de la imagen corporativa. A continuación nuestra presentación y 
descripción del logotipo.
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INSTITUTO de CULTURA
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Logo ICP

Versión principal se debe usar como primera opción en cualquier pieza gráfica, 
portada, contraportada, carátula y papelería corporativa. Su carácter descriptivo 
permite fácilmente entender la razón de la organización.

Isotipo ICP

En este formato se hace ideal para usar como imagen de perfil en las redes sociales, en 
señalética o como identificador.

Uso combinado

Este logo se utilizará al ser auspiciadores secundarios de un evento. Uso discrecional 
según el diseño.
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Logo en 
fondo oscuro

Logo en 
fondo claro
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Uso incorrecto
COMPROMISO CON LAS REGLAS

NO cambie el color.
Use los colores en la paleta.

NO cambie las proporciones del logo.

NO agregue sombra u otro efecto.

NO rotar o inclinar el logo. NO cambiar la dispocición del logo.

NO utilice otras tipografías
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Aplicaciones
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Nuestra paleta
de color
Información básica
Se incluyen datos para la reproducción correcta de nuestra paleta de colores 
principal, una paleta alterna para diversos usos y mejor reproducción en diversos 
formatos. 
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CMYK
 87  23  85  9

HEX
008653

RGB
  0 135 83

CMYK
 87  23  85  9

HEX
DFD54C

RGB
  0 135   83

CMYK
 00  00  00 100

HEX
FFFFFF

RGB
  0   0      0

Tipografía
Información básica
Los tipos de letra de Futura y Sabon LT Pro Regular se adaptan a una variedad de 
necesidades tanto para entornos digitales como impresos. Estos tipos de letra son necesarios 
para su uso y complementan la marca. Cada familia de fuentes tiene una amplia gama de 
pesos y opciones de estilo, que incluyen ligera, media, negrita y cursiva.

La gama de estos tipos de letra permite flexibilidad de diseño para que los capítulos 
puedan crear una apariencia distintiva para sus propios fines de marketing. Al mismo 
tiempo, el uso constante garantizará que todas las comunicaciones que se originen en el 
Instituto de Cultura Puertorrtiqueña tengan una apariencia profesional y unificada. 

Contribuir a Conservar, 
Promover, Enriquecer y 
Divulgar 
los valores culturales del pueblo  
Puertoriqueño y lograr el más 
amplio y profundo conocimiento 
y aprecio de los mismos.
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Sabon Roman
Sabon Bold
Sabon LT Pro Roman
Sabon LT Pro Italic
Sabon LT Pro Bold
Sabon LT Pro Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Futura PT 
Futura LT BT
Futura Medium 
Futura Medium Italic 
Futura Bold 
Futura Condensed Medium 
Futura Condensed Extra Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Los tipos de letra Futura y Sabon pueden crear un aspecto distintivo para el Instituto 
de Cultura Puertorriqueña al mismo tiempo, el uso constante garantizará que todas las 
comunicaciones que se originen en el ICP tengan un sentido profesional y unificado.
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Piezas de 
reproducción
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Uniforme
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Certificados 



GUÍA DE MARCA

Membrete
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Tarjeta de presentación 
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Tarjeta de presentación 

Página web
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Firma digital 



GUÍA DE MARCA

Firma digital 
Carpas
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Banderines
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Banderines Backdrop
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Rotulación

Museo
Porta Coeli

miércoles – domingo
8:30 a.m. – 12:00 p.m.
1:00 p.m. – 4:00 p.m.

Costo de entrada se paga en el Museo

Wednesday – Sunday
8:30 a.m. – 12:00 p.m.
1:00 p.m. – 4:00 p.m.
Admission cost paid at the Museum
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Manteles



GUÍA DE MARCA


